Plan konkursu dla klas 6smych i sicdmych: ,NASTOLATEK Z EKONOMIA NA TY —
Pierwsze kroki w swiecie finansow — ucze sie, decyduje, planuje”

Cel konkursu: Celem konkursu jest rozwijanie wiedzy uczniéw na temat podstawowych
mechanizmoéw rynkowych, znaczenia reklamy w handlu, oraz zagadnien zwigzanych
Z pieniadzem 1 inflacjag. Chcemy zacheci¢ miodych ludzi do mys$lenia krytycznego
0 otaczajacym ich $wiecie i pomodc im zrozumieé, jak rézne czynniki wptywaja na decyzje
ekonomiczne.

Miejsce:l etap — online, II etap finalowy — w siedzibie Zespotu Szkoét Ekonomicznych
im. Michata Kaleckiego w Bielsku-Biate;.

Grupa docelowa: uczniowie klas siodmych i 6smych.
Zasady konkursu:

1. Formula konkursu: Konkurs bedzie sktadat si¢ z dwoch czgsci teoretycznych:
e [Etap pierwszy / szkolny — online

e Etap drugi / finalowy - wsiedzibie Zespolu Szkél Ekonomicznych
im. Michala Kaleckiego w Bielsku-Bialej

Uczestnicy wezmg udzial w sprawdzeniu wiedzy na temat:

Pienigdz w moim zyciu (Pieniadz i jego rola)
Moj pierwszy budzet (Budzet i wydatki)
Oszczedzanie 1 cele krotko 1 dlugoterminowe
Madre zakupy i reklama (Wptyw reklamy na zakupy oraz prawa i ochrona konsumenta)
Pierwsze kroki w zarabianiu (Przedsigbiorczo$¢ mtodziezowa)
Finanse a przyszto$¢ (Odpowiedzialnos¢ i edukacja finansowa)
= podstawowych mechanizméw rynkowych (podaz, popyt, rbwnowaga
rynkowa)
= roli reklamy w handlu
= pienigdza i jego funkcji
= zjawiska inflacji i jego wptywu na codzienne Zycie
= prawo pracy,
= decyzje inwestycyjne.

Zarowno I jak i II etap konkursowy moze zawiera¢ pytania jednokrotnego
I wielokrotnego wyboru oraz pytania otwarte.

2. Przygotowanie do konkursu:

e nauczyciele przed konkursem moga przeprowadzi¢ lekcje na temat
podstawowych mechanizméw rynkowych, funkcji pienigdza, inflacji oraz roli
reklamy na podstawie materialdéw przygotowanych, dostarczonych mailowo
I publikowanych na stronie szkoly przez Zespot Szkét Ekonomicznych
im. Michata Kaleckiego w Bielsku-Biatej



o dodatkowo uczniowie mogag korzysta¢ z dostepnych zZrodel w bibliotece
oraz w Internecie w celu przygotowania si¢ do konkursu.

3. Komisje konkursowa moga tworzy¢ nauczyciele Zespotu Szkét Ekonomicznych
im. Michata Kaleckiego w Bielsku-Bialej, przedstawiciele lokalnej spotecznosci
lub specjalisci z zakresu marketingu i ekonomii.

Nagrody:laureaci konkursu otrzymaja dyplomy oraz nagrody rzeczowe (wysoko$¢ nagrod
uzalezniona bedzie od ilosci pozyskanych sponsorow).

Harmonogram:

Ogloszenie konkursu: 02.02.2026

Termin zgloszen: do 06.03.2026

| etap konkursu (online): 13.03.2026

Ogloszenie wynikow | etapu konkursu: 18.03.2026
Final konkursu: 10.04.2026

ko E

Organizator przewiduje przeprowadzenie warsztatow zgodnych z tematem przewodnim
konkursu — o terminach bedziemy na bieigco informowali poprzez mailing, Instagram
oraz strone internetowq Zespotu Szkot Ekonomicznych im. Michata Kaleckiego w Bielsku-
Bialej.

Konkurs ma na celu nie tylko zdobycie wiedzy, ale takze rozwijanie umiejetnosci kreatywnego
mys$lenia. Zachgcamy wszystkich ucznidow do aktywnego uczestnictwa i zdobywania wiedzy
0 $wiecie finansow i reklamy!



BLOKI TEMATYCZNE

W konkursie dla klas siodmych i 6smych, ktory obejmowatby zagadnienia,,Reklama dzwignia
handlu” oraz ,,Podstawowe mechanizmy rynkowe, pienigdz i inflacja", warto zaprojektowac
bloki tematyczne, ktore w sposob przystepny i angazujacy przedstawia te zagadnienia. Oto
przyktadowe bloki tematyczne, ktére mozna uwzglednic:

Blok 1: Reklama dzwignia handlu

1. Wprowadzenie do reklamy
o Definicja reklamy.
o Rolareklamy w gospodarce.
o Historia reklamy i jej ewolucja.
2. Rodzaje reklamy
o Reklama tradycyjna (telewizja, radio, prasa).
o Reklama internetowa (media spotecznosciowe, Google Ads).
o Reklama zewnetrzna (billboardy, ulotki).
3. Strategie reklamowe
o Jak budowa¢ wizerunek marki.
o Jak targetowac odbiorcow.
o Przyklady udanych kampanii reklamowych.
4. Psychologia reklamy
o Jak reklama wptywa na decyzje zakupowe konsumentow.
o Elementy skutecznej reklamy (emocje, storytelling).
5. Etyka w reklamie
o Jakie sa granice i regulacje w reklamie?
o Przyklady kontrowersyjnych reklam.

Blok 2: Podstawowe mechanizmy rynkowe

1. Rola rynku w gospodarce
o Definicja rynku i jego funkcje.
o Rodzaje rynkéw (rynek towarow, ustug, kapitatowy).
2. Podstawowe pojecia ekonomiczne
o Popytipodaz.
o RoOwnowaga rynkowa.
3. Czynniki wplywajace na popyt i podaz
o Ceny, preferencje konsumentdw, warunki gospodarcze.
o Ceny surowcow, technologia, regulacje.

Blok 3: Pieniadz i inflacja

1. Pienigdz w gospodarce

o Funkcje pieniadza.

o Rodzaje pienigdza (pienigdz gotowkowy, bezgotowkowy).
2. Inflacja



o Definicja inflacji i jej rodzaje (inflacja popytowa, kosztowa).
o Przyczyny inflacji i jej skutki dla gospodarki i konsumentow.
3. Zarzadzanie inflacja
o Polityka pieni¢zna i fiskalna.
o Rola banku centralnego.
4. Praktyczne przyklady inflacji
o Historie inflacji w réznych krajach.
o Jak inflacja wplywa na codzienne zycie (zmiany cen, 0szczgdnosci).

TEMAT ZMIENNY
BLOK 1 - Pieniadz w moim zZyciu
e czym sg pienigdze i do czego stuza
o zrédla pieniedzy nastolatka
e potrzeby vs zachcianki
BLOK 2— Méj pierwszy budzet
e pojecie budzetu
o dochody i wydatki
« planowanie krotkoterminowe
BLOK 3 — Oszczedzanie i cele
o cele krétko- i dtugoterminowe
e sposoby oszczedzania
o cierpliwo$¢ finansowa
BLOK 4 — Madre zakupy i reklama
e wplyw reklamy i influencerow
e poréwnywanie ofert
e cena a jako$¢
e prawa i ochrona konsumenta
BLOK 5 — Pierwsze kroki w zarabianiu
e prace dorywcze
e ushugi
e przedsigbiorczo$¢ mlodziezowa
BLOK 6- Finanse a przyszlo$¢
Zakres:
e odpowiedzialno$¢ finansowa
e planowanie przysztosci
e edukacja finansowa

Podsumowanie:

Kazdy blok tematyczny mogtby konczy¢ si¢ quizem, dyskusja lub krotkim projektem, ktory
pozwoli uczestnikom na praktyczne zastosowanie zdobytej wiedzy. Mozna réwniez
zorganizowac debaty na temat etyki w reklamie czy wpltywu inflacji na Zycie codzienne, aby
zacheci¢ uczniéw do krytycznego myslenia i aktywnego uczestnictwa w dyskusji



